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Project Study: Guerrilla marketing campaign for book promotion 
Tighter publisher budgets, fewer booksellers, more competition and the rise of eBooks has put more pressure on novelists to aggressively market their books. The aim of the project study is to develop and conduct a unique guerrilla marketing campaign for a book promotion. 
MILESTONES
• Analyze target market and profile targets (e.g. readers, book shop owners, bloggers, influencers, press and media)
• Develop positioning and creative guerilla strategy (digital and analog)
• Try out guerilla marketing ideas
ORGANIZATION
• The project will be supervised by one TUM employee and by the authors (www.hommaundfrank.de; experienced Ph.D. supervisors)
• Project duration will be 6 months (part-time) or 3 months (full-time)
• We will have weekly check-ins on the project’s progress
• Team applications (2-4 students) are encouraged
WHAT WE OFFER
• Freedom to implement your own marketing ideas
• Insights into book publishing in the digital era
Send your CV and a short motivational statement to (Claus.Schoettl@tum.de)
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Elisabeth Frank & Christian Homma

Nie zu alt für Casablanca – 

V.I.E.R. auf Kreuzfahrt

Kriminalroman. Originalausgabe

ca. 288 Seiten, Paperback

ca. € 12,00 [D], € 12,40 [A]

ISBN 978-3-89425-583-1

Erscheint auch als E-Book

Erscheinungstermin: Juli 2018
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Stil: Humorig

Ermittler: Normalos, Generation Babyboomer

Spannungsführend: Was steckt dahinter?

Hintergrund: Schmuggel und illegale 

Medikamententests

Schauplatz: Kreuzfahrtschiff und diverse 

Ankerplätze rund ums Mittelmeer

Zeit: Gegenwart

Unsere Argumente für Ihren Verkauf:

• Vier liebenswert-skurrile Protagonisten 

• Sehr humorvoll

• DER Krimi für Kreuzfahrer – hoher 

Wiedererkennungswert vor schöner 

Urlaubskulisse

• Originelle Idee: eine Art ›TKKG für 

Erwachsene‹

2,6 Millionen Deutsche sind               Kreuzfahrer – so auch sie:
In Kindertagen spielten die Schulfreunde Detektiv und 

lösten als V.I.E.R. Verbrechen. Doch nach dem Abitur haben 

sie sich aus den Augen verloren. Knapp vierzig Jahre und 

einige Schicksalsschläge später finden sie unverhofft wieder 

zusammen. Die umtriebige Ina ist nämlich überzeugt davon, 

einem Skandal auf die Spur gekommen zu sein: Elfenbein-

schmuggel per Kreuzfahrtschiff von Afrika nach Spanien. 

Definitiv ein Grund, V.I.E.R. zu reaktivieren!

Mehr unter: www.hommaundfrank.de

Fordern Sie Ihr Leseexemplar an! 
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Die Autoren

Elisabeth Frank, Jahrgang 1978, ist promovierte Neurobiologin und Bioinformatikerin. Sie hat fünf 

Jahre in Australien gelebt und gearbeitet. Neben ihrer Tätigkeit in der Softwarebranche reist sie 

leidenschaftlich gern und verschlingt Abenteuer- und Fantasyliteratur.

Christian Homma, geboren 1974, schreibt aus Leidenschaft seit seiner Kindheit Kurzgeschichten, die 

auch bereits veröffentlicht wurden. Er ist promovierter Physiker und Coach und arbeitet derzeit bei 

einem großen internationalen Konzern. Homma liebt es, Musik zu machen und zu hören, er 

fotografiert und reist gerne.

Nie zu alt für Casablanca ist der erste gemeinsame Roman des Duos.

Die Autoren stehen für Lesungen zur Verfügung.

V.I.E.R. Freunde, 

zwei Verbrechen

TKKG für Erwachsene

Gero Valerius Fichtinger; 

Exsoldat in Frühpension; 

55 Jahre; geschieden; keine 

Kinder; Ordnungsfanatiker, der 

am liebsten seiner Logik folgt; 

isst morgens Obstsalat, 

sonntags auch mal Rührei; 

würde aus seinem brennenden 

Haus auf jeden Fall seine 

Bonsaibäumchen retten; 

Rolle: strategischer Kopf
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Rüdiger ›Kwalle‹ Kwalkowski; 

Elektroinstallateur mit einem 

Faible für technisches Spielzeug; 

56 Jahre; frisch verwitweter 

Familienmensch, zwei Töchter; 

träumt von einem Flug ins All; 

Lieblingsfarbe Magenta – passt 

seiner Meinung nach quasi zu 

allem; Rolle: kreativer Querdenker

NOO REL AE

Eleonora ›Elli‹ Baumgärtner-

Däubler; Kindergärtnerin; 55 Jahre; 

verheiratet mit Archäologie-

professor; ein Sohn, ein Enkel; My-

Home-Is-My-Castle-Mentalität; 

hätte gerne Helene Fischer oder 

Mutter Theresa zu Gast; würde 

niemals ohne Kochbuch, 

Fotoalbum und Kreuzworträtsel 

auf eine einsame Insel gehen; 

Rolle: Verkleidungsexpertin

NAI

Katharina ›Ina‹ von Treuenfeld; 

Journalistin; 54 Jahre; Single, 

kinderlos; kennt durch ihre 

Recherchen die halbe Welt; 

Sprachgenie; möchte den Dalai 

Lama treffen; hat Ernährungs-

konzept aus Health Food und 

Kaffeeparfaits, was für sie 

keinen Widerspruch darstellt; 

Rolle: heimliche Chefin
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